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SAZETAK

Ekonomska socijalizacija moze se definirati kao na¢in pomaganja djeci da usvoje vjestine
nuzne za funkcioniranje u globalnom svijetu koji pokreée ekonomija. Kako bi ve¢ kao
adolescenti pojedinci bili financijski obrazovani za zivot, potrebno je da ve¢ u ranom
djetinjstvu usvajaju znanja i spoznaje o pojmovima poput Stednje, potrosnje, dugovanja,
kredita i mnogih drugih koji ¢e im omoguciti odgovoran stav prema financijama. Djeca
rane i predSkolske dobi temeljna znanja o novcu i stavove koji ¢e ih pratiti kroz cijeli
Zivot, usvajaju promatrajuci i oponasajuci vlastite roditelje, odgojitelje i ostale modele
koji ih okruZzuju. Djeca rane 1 predSkolske dobi financijski su ovisna o roditeljima.
Dzeparac im daje priliku za upravljanjem i pravilnom raspodjelom novca. Roditelji i
odgojitelji imaju odgovornost da partnerskim odnosom i zajedni¢kim snagama, u skladu
s djetetovom razinom razvoja, pravovremeno ekonomski obrazuju dijete kako bi ve¢ u

adolescentskoj dobi dostiglo razinu donoSenja odgovornih financijskih odluka.

Klju¢ne rije¢i: djeca rane i predskolske dobi, ekonomska socijalizacija, novac,

financijska pismenost, potro$nja
SUMMARY

Economic socialization can be defined as a way of helping children acquire the skills
necessary to function in a global world driven by the economy. In order for individuals
to be financially educated for life as adolescents, it is necessary for them to acquire
knowledge and insights into concepts such as savings, consumption, debt, credit and
many others from an early age, which will enable them to have a responsible attitude
towards finances. Children of early and preschool age acquire basic knowledge about
money and the attitudes that will accompany them throughout their lives by observing
and imitating their own parents, educators and other models that surround them. Children
of early and preschool age are financially dependent on their parents. The allowance gives
them the opportunity to manage and properly distribute money. Parents and educators
have a responsibility to educate the child through partnership and joint efforts, in
accordance with the child's level of development, in order to reach the level of making

responsible financial decisions as early as adolescence.



Key words: children of early and preschool age, economic socialization, money,

financial literacy, consumption
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1. UvOD

Suvremeno drustvo oblikovano je utjecajem suvremenih tehnologija, politikom
marketinga te rada u kojem je naglasak na visokoj stopi produktivnosti. Drustvena
hijerarhija ovisna je o potrosnji te je upravo radi suvremene tehnologije potroSa¢ima
dostupan beskonacan niz dobara. Na takvom konkurentskom trzistu, koje se svakodnevno
vrti oko potroSnje, javlja se marketing koji je usmjeren na potroSaca. Razumijevanje
potroSaca 1 zadovoljavanje njegovih potreba temeljni su ciljevi marketinga u
ekonomskom sustavu. MarketinSke tvrtke svakodnevno konkuriraju pra¢enjem promjena
u zahtjevima koje postavljaju potrosaci. Kao znacajno unosan posao marketinskim
tvrtkama pokazalo se oglasavanje usmjereno na najranjiviju dobnu skupinu — djecu.
Suvremeno djetinjstvo kao 1 razdoblje adolescencije obiljeZeno je uklju¢enoscéu u svijet
konzumerizma 1 potroSacke kulture. lako su roditelji ti koji ve¢im dijelom kontroliraju
dje¢je ponasanje, koriste se strategije koje ciljano manipuliraju djecom i adolescentima

putem masovnih medija kako bi dosegli kona¢ni cilj: stvorili vjerne 1 doZivotne kupce.

Razlog odabira teme jest upoznavanje s ¢imbenicima 1 uvjetima koji direktno 1 indirektno
utjeCu na ekonomsku socijalizaciju djece rane i predSkolske dobi. Isti¢e se vaznost uloge
odgojitelja u zivotu djece rane i predskolske dobi kako bi se postigao pravovremeni razvoj
ekonomske svijesti. Cilj je ovoga rada pribliziti proces kroz koji djeca rane i predskolske
dobi prolaze kako bi postigla ekonomsku svijest i ekonomske vjeStine potrebne za
svakodnevan zivot i izgradila vlastiti identitet. Partnerstvo s roditeljima i lokalnom
zajednicom smatra se temeljem odgojno-obrazovne prakse jer kvalitetna suradnja
osigurava maksimalnu dobrobit djeteta. Odgojitelj u svojem profesionalnom radu ima
odgovornost integracije raznih podrucja kako bi kreirao aktivnosti usmjerene na napredak

svih podrucja djetetova razvoja.



2. SOCIJALIZACIJA
2.1.  Sto je socijalizacija?

Socijalizaciju mozemo definirati kao temeljni pojam svih druStvenih znanosti. Kako bi se
pobliZze razumio pojam socijalizacije, razliCite su discipline nastojale pruziti uvid u proces
socijalizacije $to je dovelo do spoznaje medusobnih djelovanja socijalnih, psiholoskih i
genetskih ¢imbenika (Froenes, 2016). Na mreznoj stranici Hrvatske enciklopedije navodi
se daje ,,socijalizacija (prema lat. socialis: drustveni, od socius: zajednicki; drug, partner),
dugotrajni, slozeni procesi u kojima pojedinac u interakciji s drustvenom okolinom
razvija, oblikuje 1 uci drustveno relevantne oblike doZivljavanja i ponasanja: uvjerenja,
stavove, vrijednosti, navike, obiaje*.> Francuski sociolog Emile Durkheim navodi da
drustveni uvjeti utjeCu na formiranje osobe te da je socijalizacija ,,podrustvljavanje
covjeka“. Socijalizaciju karakteriziraju dva medusobno povezana obiljezja. Prvo obiljezje
odnosi se na promjene u procesu socijalizacije kao posljedica uéenja, odnosno stjecanja
iskustava. Drugo se obiljezje 0dnosi na nastanak promjena pri drustvenoj interakciji kao
produkt druStvenog ucenja, odnosno stvaranja novih iskustava u druStvenoj okolini. U
proces socijalizacije spada i usvajanje ponasanja koja nisu uvijek pozeljna u drustvu kao
Sto su delinkventno ili neprilagodeno ponaSanje, $to je suprotno danasnjim drustvenim
normama. Upravo se u procesu socijalizacije pojedinac razvija u jedinstvenu osobu.
Suvremena istrazivanja pokazala su da su primarni ¢imbenici u procesu socijalizacije
obitelj 1 Skola, potom okolina koja okruzuje pojedinca, radna ili vr$njacka te slobodno

vrijeme 2.

Autorica Raboteg-Sari¢ osvrée se na proces socijalizacije preko naglih drustvenih

promjena, posebice u Zivotu djece i mladezi te u sam proces ukljuuje normativne

! socijalizacija. Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje. Leksikografski zavod Miroslav
Krleza, 2021. Pribavljeno 01. 05. 2021, sa
http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?1D=56923

2 socijalizacija. Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje. Leksikografski zavod Miroslav

Krleza, 2021. Pribavljeno 01.05.2021., sa

http://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?1D=56923
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promjene u drustvu. Pri definiranju socijalizacije autorica se okrecée najSirem smislu te ju
predstavlja kao proces u kojem se usvajaju vrijednosti i stavovi kultura, kao i ponasanja

prihvatljiva pojedincima koji pripadaju odredenom drustvu (Raboteg-Sari¢, 1997).

Autorica Mandari¢ u svojem radu postavlja opéi cilj socijalizacije te navodi da je uloga
pojedinca prihvatiti odgovornost za uloge koje su postavljene od strane drustva, a da je
socijalizacija ¢imbenik koji ¢e pojedinca pripremiti za odgovornost preuzimanja istih. U
razdoblju djetinjstva usvajaju se preduvjeti koji ¢e djetetu kasnije pomoci kako bi u
drustvu postigao ravnopravnost i preuzeo odgovornost. U razdoblju adolescencije
socijalizacija se promatra s dvaju glediSta koja su ujedno i razli¢ita i medusobno
povezana. Prvo glediste socijalizaciju predstavlja kao odnose koje pojedinac ostvaruje s
okolinom (vr$njaci, Skola, obitelj, vjerska zajednica dok se drugo glediSte odnosi na
drustveno-ekonomske, politi¢ke i kulturalne strukture putem kojih pojedinac ostvaruje

socijalizaciju (Mandari¢, 2000).

2.2.  Agensi socijalizacije
2.2.1. Obitelj

U procesu socijalizacije obitelj nosi ulogu primarne ustanove, u njoj dijete dolaskom na
svijet upoznaje prve oblike socijalizacije. To ima veliku vaznost u prvim godinama
djetetova zivota jer dijete stvara snazne osjecaje za obitelj. U obitelji se pojedinac razvija
te zadovoljava svoje potrebe. U danasnjem svijetu, koji je pod utjecajem velikih
drustvenih promjena., postavlja se pitanje je li obitelj presudna za izgradnju identiteta

pojedinaca. Izgradnja identiteta klju¢na je u razdoblju adolescencije (Mandari¢, 2000).

Jedna od glavnih znacajki svih drustava jest da se veliki dio socijalizacije pojedinca odvija
unutar obitelji, potom u neformalnim (skupine vrSnjaka i susjedstvo) i formalnim (Skola,
radne 1 drustveno-politicke organizacije) grupama. U obitelji se spoznaju pravila
ponasanja, stjecu se radne uloge i usvajaju spolni stereotipi. Uz sve navedeno, jedna je od
temeljnih funkcija obitelji upravo socijalizacija. Roditeljev utjecaj na dijete uvjetovan je
dvama ¢imbenicima. Prvi su zahtjevi koje roditelj postavlja prema djetetu, a drugi koliko

je roditelj uspjes$no zadovoljio djetetove potrebe (First-Dili¢, 1974).



2.2.2. Vr$njaci

U razdoblju adolescencije pojedinac se vodi ciljem potpune integracije u drustvo. Kada
izade iz obitelji, joS uvijek u potpunosti nije spreman za svijet u kojem prevladavaju
odrasli. Iz tog razloga adolescent vjezba drustvene uloge u skupini vrSnjaka. Vodeni
zajednickim interesom, vrSnjaci igraju ulogu u izgradnji identiteta pojedinca. Vr$njaci mu
pruzaju uporiSte, neovisnost i povjerenje za otkrivanje najintimnijih informacija.
Suprotno pozitivnim aspektima koje pojedincu pruzaju vrSnjaci, postoje i negativni.
Ukoliko se pojedinac ukljuci u skupinu koja djeluje destruktivno, utoliko socijalizacija
nece biti potpuna niti ¢e pojedinac moci izgraditi vlastiti identitet. U takvim skupinama
postoje odredena pravila te voda skupine zahtijeva poniznost i podredenost. Ukoliko se
tko od ¢lanova skupine suprotstavi vodi ili djeluje suprotno zadanim pravilima, biva
izbacen iz skupine. Ovakve situacije rezultiraju emocionalnim stanjima depresivnosti

(First-Dili¢, 1974).

2.2.3. Skola

Pored obitelji, skola je preuzela ulogu ustanove u kojoj dijete usvaja kulturne i socijalne
norme. Predstavlja specificnu ustanovu u kojoj ucenici, roditelji 1 ucitelji stvaraju
jedinstvena socijalna iskustva. U suvremenom svijetu $kola predstavlja zajednicu u kojoj
se Zivi, stvara i1 razvija humanost dok je u proSlosti Skola bila ustanova u kojoj je
prevladavala jednosmjerna komunikacija. Takoder, suvremena Skola ustanova je gdje
mlada osoba razvija svoj identitet 1 socijalizaciju. Kompetentan ucditelj sposoban je
kreirati ozra¢je u kojem ¢e se promovirati tolerancija, suradnic¢ki odnosi, prihvacanje
razliCitosti... Takvim konceptom Skola pruza adekvatan primjer ucenicima koji ¢e
usvojiti pravilne socijalne kompetencije. Kako bi se stvorilo kvalitetno partnerstvo,
potrebno je pridobiti povjerenje ucenika i roditelja te ako se to ne ostvari, rezultirat ¢e

nezeljenim ponasanjem (Valjan-Vukic¢, 2009).

Mnoga mlada djeca provode znacajne dijelove svojeg zivota u vrti¢ima ili predSkolskim
ustanovama. lako su ciljevi Skolovanja prvenstveno akademske naravi, predskolske
ustanove kao i kasnija Skolska okruzenja, takoder predstavljaju socijalni svijet od velike

vaznosti i znacaja za djecu. U mnogim aspektima Skole pruzaju socijalna iskustva koja su

4



vrlo sli¢na i preklapaju se s onima koje pruzaju obitelj, Sira zajednica i grupa vrSnjaka.
Medutim, djeca moraju rutinski koristiti odredene vjestine ako zele biti uspjesna u skoli.
Na primjer, skolarci provode znacajnu koli¢inu vremena u velikim skupinama, ukljuceni
u aktivnosti koje zahtijevaju koordinaciju osobnih ciljeva i sposobnosti s onima koje
imaju drugi iz skupine. Za ovaj zadatak klju¢ne su sposobnosti sudjelovanja u
prosocijalnim interakcijama, reguliranje ponaSanja i odgadanje osobnog zadovoljenja. Uz
to, djec¢ji odnosi s uciteljima manje su osobni i prisni od njihova odnosa s roditeljima.
Stoga djeca u $koli moraju biti samostalnija te viSe ovisna o drugoj djeci za socijalnu

podrsku, nego $to bi to bilo potrebno u veéini obiteljskih okruzenja (Wentzel, 2015).

2.3.  Polozaj djeteta u procesu socijalizacije

Poslijeratno razdoblje karakteriziralo je dijete kao predmet koji se oblikuje kroz skladan
proces socijalne i kulturne integracije. Prijenos kulture, normi i vrijednosti dogodio se
posredovanjem sredstava socijalizacije. Ovo se moze odnositi na ljudske, ali i druge
faktore na popisu najvaznijih ¢imbenika za socijalizaciju; ukljucuju drzavu, obrazovne
institucije, masovne medije, vjerske i kulturne ¢imbenike uz obitelj i vr$njake. Djetinjstvo
I adolescencija, dvije osnovne faze u Zivotu prije odrasle dobi, ¢esto SuU se proucavali
odvojeno i razumjeli na vrlo razli¢ite nacine. U teorijama socijalizacije djeca su videna
kao predmeti koji tvore obitelj i drustvo dok su adolescenti bili prikazani kao glumacki
subjekti, a adolescencija kao faza emancipacije od obitelji. Razumijevanje Karla
Mannheima veoma je ilustrativno: djetinjstvo se smatra temeljnim za prenosenje tradicije
I vrijednosti dok mladost predstavlja egzistencijalno suceljavanje aktivne mladezi s
prevladavaju¢im drustvenim uvjetima. Djecu oblikuju roditelji dok se omladina
suprotstavlja svojim roditeljima. Djecje kulture Cesto su proucavane sa stajalista tradicije,
igracaka, rima i igara dok je suprotni karakter stilova mladih ljudi ¢esto postao fokusom
studija mladih. Dijete kao subjekt moglo bi se prona¢i u nekim od antropoloskih i
socioloskih istrazivanja koja su nastala potkraj 50-ih godina 20. stoljeca. Ve¢ se tada
spominje potreba za shvacanjem dje¢jeg glasa, no naglasak na djetetu kao subjektu i
dje¢jem glasu, postaje istaknut tek 1980-ih i 1990-ih (Froenes, 2016).



Novija literatura pokazuje da je muski spol konkurentniji od zenskog. Pitanje koje se
javlja jest radaju li se zene manje konkurentne naspram muskaraca ili to postaju kroz
proces socijalizacije. Da bi se odredilo kada u procesu socijalizacije dolazi do razlike,
napravljena je usporedba konkurentnosti djece u matrilinearnim i patrijarhalnim
drustvima. Dok u matrilinearnom drustvu nema razlike u bilo kojoj dobi, djevojke postaju
manje konkurentne oko puberteta u patrijarhalnom drusStvu. Spolne razlike u
konkurentnosti mogu biti predodredene na evolucijskoj razini i nisu svojstvene samo
ljudima (Andersen, 2013).

Utvrdeno je da je struktura obitelji iz djetinjstva povezana s razli¢itim ishodima u ranoj
odrasloj dobi ukljucujuéi i to kada se i kako muskarci i Zene odluéuju za ulogu roditelja.
Nekoliko studija otkriva da djeca koja odrastaju s oba bioloska roditelja, imaju manju
mogucnost za donoSenje odluka za roditeljstvo u ranoj dobi. Postoji nekoliko vjerojatnih
razloga zaSto obiteljske strukture u djetinjstvu mogu biti povezane s ishodima u ranoj
odrasloj dobi. Neka objasnjenja navode odsutnost oca, a druga stres uzrokovan
emocionalnim preokretima i promjenom drustvenih odnosa koji prate postupak razvoda
(Reneflot, 2009).



3. EKONOMSKA SOCIJALIZACIJA

31.  Sto je ekonomska socijalizacija?

Autorica Kowalczyk ekonomsku socijalizaciju definira kao aspekt drustvenog razvoja
pojedinca. Ovakva socijalizacija ima sastavne dijelove ili potkomponente poput
potrosacke socijalizacije i financijske socijalizacije. Studija koju su proveli Jorgensen i
Savla (2010) pokazala je da puno mladih ima neadekvatne financijske stavove i znanja.
Stoga je potrebno uzeti u obzir da ekonomska socijalizacija nosi veliku vaznost jer ne
utjeCe samo na razvojne promjene u kognitivnim funkcijama, vec¢ i na iskustva koja su
povezana s odredenim ekonomskim uvjetima pod kojima dijete odrasta (Kowalczyk,
2015).

Ekonomska socijalizacija opisana je kao pomaganje djeci da razviju vjeStine za
uc¢inkovito funkcioniranje u globalnom ekonomskom svijetu. Da bi se mogli osloniti na
sebe, moraju nauciti temeljne ekonomske koncepte i ponasanja uklju¢ujuci znanje 0
potrosnji i Stednji, kreditu i dugovanju, planiranju karijere, poduzetnistvu i vlasnistvu nad
nekretninama. Sazetija definicija ekonomske socijalizacije moze se odnositi na razvojne
kompetencije djece i adolescenata u razumijevanju i sudjelovanju u ekonomskom

procesu (Zaeri, 2016).

3.2.  Ekonomska socijalizacija djece

Ekonomsko se ponaSanje razvija kako pojedinci razmjenjuju dobra i usluge unutar
drustvenih grupa, stoga je razumno razvoj ekonomskog ponasanja smatrati procesom
socijalnog ucenja. Iz perspektive teorije socijalnog ucenja, djeca uce o novcu i
financijskom ponaSanju promatrajuci i oponaSajuéi najrelevantnije modele, ukljucujuéi i
roditelje. Teorija socijalnog ucenja moze nam pomoc¢i da razumijemo proces kojim
pojedinac uci stavove, znanja i vjestine kako bi postao ekonomski kompetentan. Autor
Ranyard navodi da roditelji imaju nekoliko osnovnih ciljeva za svoju djecu. Prvo, cilj
prezivljavanja, u kojem roditelji promicu tjelesni opstanak i1 zdravlje djeteta. Drugo,

ekonomski cilj, u kojem roditelji njeguju vjestine i ponasanja koja su djetetu potrebna za
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samostalno ekonomsko funkcioniranje kao odrasla osoba. Kada se ti ciljevi ispune,
roditelji ¢e potaknuti dijete da trazi samoispunjenje. Stoga se od roditelja moze ocekivati
da promicu financijsku autonomiju. Ve¢ dugo vremena uloga roditelja kao pokretaca
ekonomske socijalizacije djeteta, sagledava se preko stavova njihove djece prema
upravljanju i koristenju dzeparca (Ranyard, 2017).

U literaturi o dje¢joj uporabi i razumijevanju novca i ekonomskih koncepata javljaju se
razli¢ita podrucja. Mnogi su istrazivaci pokusali determinirati faze kroz koje dijete prolazi
kroz razvoj ekonomskih koncepata opcenito. Drugi su gledali na razvoj specifi¢nih
ekonomskih pojmova kod djece poput kupnje i prodaje. Javljale su se i brojne studije o
dje¢jem razumijevanju i koriStenju novca. Medutim, manje je studija pokusalo istraziti
koliko roditeljska ekonomska vjerovanja i djelovanja utjeCu na ekonomsko ponaSanje
djece. Marshall i Magruder (1960) istrazivali su povezanost izmedu roditeljske prakse
novcanog obrazovanja i dje¢jeg znanja i upotrebe novca. Otkrili su da je znanje djece o
novcu izravno povezano s koli¢inom njihova iskustva s novcem. Cini se da bi
socijalizacija 1 obrazovanje imali vazne posljedice na dje¢je ili adolescentovo

razumijevanje ekonomskih odnosa (Furnham, 1984).

3.2.1. Uporaba dZeparca kao nacin ekonomske socijalizacije djece

Dok se suvremeni obiteljski ekonomski savjetnici slazu oko obrazovnih dobrobiti
dZeparca, javlja se rasprava oko toga treba li dZeparac uvjetovati obavljanjem kucanskih
poslova. Neki od njih smatraju da djeca uce vrijedne Zivotne lekcije kada se dzeparac
poveze s obavljanjem kucanskih poslova, a djeca uce raditi za plac¢u. Drugi ipak smatraju
da dzeparac ne bi trebao biti uvjetovan obavljanjem kucanskih poslova, argumentirajuci
da ovakav nacin potkopava obiteljski karakter. Prema ovoj perspektivi roditelji bi trebali
pokazati djeci da svi ¢lanovi obitelji imaju korist od odrzavanja kucanstva. Upravo radi
toga bi svi trebali pridonijeti obavljanju ku¢anskih poslova bez nov€ane naknade te se to
smatra vaznom ulogom u sudjelovanju u obiteljskom Zivotu. Strucnjaci se slazu da djeca
ne bi trebala dobivati dZeparac za redovite kucanske poslove, ve¢ da mogu biti pla¢ena
za posebne kucanske poslove za koje bi roditelji inace zaposlili drugu osobu. Takva

praksa dodatnog plac¢anja ne bi proturjecila ¢injenici da ¢lanovi obitelji redovito obavljaju
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kuc¢anske poslove bez nagrade. Upravo svrha dzeparca jest nauciti djecu uéinkovitijim
vjestinama upravljanja novcem, ipak postoje tvrdnje da se dZzeparac ne smije koristiti kao

nagrada za pozeljno ili kazna za nepozeljno ponasanje (Mortimer, 1994).

Nacini na koji se djeca socijaliziraju u ekonomskom svijetu brojni su, ali mozda i
najizravnija metoda jest upotreba dzeparca. Istrazivanje u koristenju dzeparca pokazalo
je razlike u dobi (djeca dobivaju veée koli¢ine novaca kako odrastaju) i Klasi (djeci iz
radnicke klase daje se viSe novca i to neredovito). Newson i Newson (1976.) otkrili su da
je vecina njihova uzorka sedmogodis$njaka primila osnovnu svotu dzeparca, ponekad
izraGunatu na kompliciranom sustavu poticaja. Neka su djeca dobila novac dok su drugi
za to morali ,,raditi“. Preko 50 % uzorka zaradilo je novac od svojih roditelja pored
redovnog prihoda, ali nije bilo spolne razlike ili razlike u socijalnoj klasi, stoga je bilo
teSko odrediti koliko novca djeca dobivaju tjedno jer iznos varira. Ipak su pronadene
razlike u drustvenoj klasi u dje¢jem nezaradenom dohotku i ustedevini: djeca iz srednje
Klase primila su manje od djece od djece iz radni¢ke klase i uStedjela su vise. Autori Su
zakljucili da se imati gotovinu u ruci izjednacava s uzivanjem u dobrom zivotu: odnos

novca 1 uzivanja specific¢an je 1 izravan.

Drugi imaju manje dokaza o klasnoj razlici. Furnham i Thomas (1984) testirali su preko
400 djece razlicitog spola, klase 1 dobi. Otkrili su da kako su djeca odrastala, dobivala su
viSe novca 1 troSila su ga poprili¢no razli¢ito. Bilo je, medutim, malo spolnih 1 klasnih
razlika, iako je postavljena pretpostavka da ¢e djeca iz radni¢ke klase dobiti vise novca
od djece iz srednje klase. Sugeriralo se da bi razlog nedostatka znacajnih razlika mogao
biti trostruk: one jednostavno ne postoje; klasifikacija u dvije klase bila je suviSe gruba;
klasne se razlike vise primjecuju kako djeca stare. Autori preferiraju objasnjenje da se u
prvom desetlje¢u Zivota ekonomska socijalizacija djece ne ¢ini pod snaznim utjecajem
vlastitog socijalnog porijekla, uzevsi u izuzetak djecu vrlo bogatih i vrlo siromasnih. U
drugom desetlje¢u zivota socijalne razlike u razvoju €ini se da su izraZenije. Unato¢
malom broju istraZivanja, mnoge knjige i novinarski ¢lanci pruZaju roditeljima savjete o
tome kako socijalizirati svoju djecu pomoc¢u dzeparca. Davis 1 Taylor (1979) tvrde da bi
se mladoj djeci dzeparac trebao isplacivati tjedno, svakog tjedna istoga dana te mjesec¢no,
kako se djeca priblizavaju tinejdzerskoj dobi. Prijelaz s tjedne na mjesecnu isplatu ima
svrhu poticanja vec¢e pozornosti na proracun i planiranje unaprijed. Vazno je da placanje
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predstavlja predvidljivi izvor prihoda na koji djeca mogu racunati. Knjige i ¢lanci takoder
pruzaju niz preporuka za roditelje kao Sto su: dzeparac treba zapoceti u dobi od oko 6 ili
7 godina; iznos bi trebao biti razuman i1 povecavati se kako dijete odrasta kad se oc¢ekuje
da ¢e pokriti Siri raspon djetetovih troskova; roditelj i dijete trebaju unaprijed se

dogovoriti o vrstama tro§kova koje ¢e dzeparac pokrivati (Furnham, 1984).

3.3.  Konzumerizam i potrosacka kultura

Autorica Dadi¢ u svojemu radu stavlja naglasak na ulogu suvremenog drustva koje je
okupirano materijalnim dobrobitima, odnosno onime Sto posjeduje. PotrosSnja se
predstavlja kao sredstvo zadovoljstva te nosi veliku vaznost u razvoju djeteta. Brojne
suvremene obitelji zaboravljaju koliko je bitno komunicirati i provoditi zajedni¢ko
vrijeme. Roditelji pokuSavaju djecje emocije zamijeniti materijalnim dobrima misle¢i da
su time postigli dje¢je zadovoljstvo. Ovdje se autorica osvrée na zajedni¢ko provodenje
obitelji u trgovackim centrima. Naime, roditelji time ukljucuju dijete u potroSacki nacin
Zivota te nisu svjesni posljedica koje konzumerizam ima na djetetovo psihicko 1 fizi€ko

zdravlje (Dadi¢, 2013).

Naime, konzumerizam prema autorici predstavlja op¢i fenomen koji proizlazi upravo iz
kapitalizma. Nadovezuje se na tvrdnju autora Fromma koji tvrdi da su upravo ljudi ti koji
poticu moderni kapitalizam jer sve viSe troSe. U suvremenom svijetu potrosnja je nacin
izgradnje identiteta, a pojam potroSacke kulture usmjerava se prema drustvenoj praksi.
Na temelju navedenoga, ovakva praksa predstavlja superiornost ekonomskih vrijednosti
drustva nad humanim. Djec¢ji konzumerizam postao je fenomen brojnih istrazivanja te su
sva imala isti zakljucak: negativan utjecaj konzumerizma na djecu, a koji se ogleda u
pojavi povecanih materijalnih vrijednosti, depresije, anksioznosti, straha pa sve do
naruSenih odnosa s roditeljima. Konzumerizam je direktno povezan s niskim
samopouzdanjem djece medu vrSnjacima kao i1 nastanku sukoba u obitelji 1 povecanju
nasilja. Oglasivaci se ciljano obracaju djeci iz razloga $to predstavljaju dobnu skupinu
kojima je lakSe manipulirati 1 na taj nacin kreiraju ovisnike koji ¢e im biti vjerni do kraja

Zivota. Zbog razine kognitivhog razvoja, djeca ranije dobi nisu sposobna razumjeti
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reklame u potpunosti. Paznja im je usmjerena na ciljano postavljene slike i glazbu koja

prati reklamu (Dadi¢, 2013).

Da bi djelotvorno funkcionirali u ulogama odraslih, mladima je potreban pristup
plodovima ekonomskih aktivnosti. Na primjer, s pozivom na mobitel, majka obavjestava
svog sina da ¢e malo kasniti na dogovor. Ovaj jednostavan poziv smiruje njegovu
tjeskobu, ali ekonomija koja stoji iza poziva sve je samo ne jednostavna. Temeljena na
desetlje¢ima istrazivanja i razvoja racunala, satelita i komunikacija, mobilna industrija
prekrivena je velikim kapitalnim ulaganjima i sofisticiranom radnom snagom stvarnih
ljudi. Place, roba i usluge krajnji su rezultat dugotrajnog proizvodnog procesa. Za nabavu
robe zaposlenici ovise o pla¢i i uslugama. Pla¢e su nuzne, no ponekad nedovoljne za
dobar zivot. Vjestine rasporedivanja placa i drugih resursa vazan su dio procesa ucenja
za ucinkovito funkcioniranje u ulogama potrosaca. Taj se proces naziva potroSacka
ekonomska socijalizacija. Neadekvatna ekonomska socijalizacija potrosaca nosi troSak za
pojedinca i drustvo u kojem zive. Nedovoljna pripremljenost za rad u Zivotu znaci
obavljanje nekog drugog posla, vrlo vjerojatno s manje zadovoljstva i svrhe. Mladost
svake generacije mora se socijalizirati na razini proporcionalnoj resursima koji su im
dodijeljeni. Autor navodi da prodavaci u trzi$noj ekonomiji trebaju samo jedno oko, oko
obuceno za prodaju po trzi$noj cijeni! Medutim, kupci trebaju mnogo oc¢iju: na primjer,
kupci domova trebaju jedno oko osposobljeno za zvuk konstrukcije, jedno na tlocrtu,
jedno na dekoru, jedno na estetici, jedno na traZzenoj cijeni i nekoliko o¢iju uvjezbanih za
lokaciju. Za kupnju kuce potrebno je tisucu ociju. To se isto moze odnositi na
socijalizaciju mladih kako bi bili u¢inkoviti potrosaci. Upravo radi toga, literatura koja se
odnosi na ekonomsku socijalizaciju potrosaca, usredotocena je na Cinjenicu kako djeca i
adolescenti postaju kompetentni za potrosacke uloge (Beutler, 2008). Provodi se velik dio
istrazivanja oko ekonomske socijalizacije potrosaca iz makroekonomske perspektive, sto
znaci da se ekonomski ciklus promatra kao da se prvenstveno sastoji od proizvodnje, a ne
od procesa potrosnje. MozZe se re¢i da potroS$nja zapocinje i zavrSava kupnjom. Medutim,
potros$nja se moze vidjeti kao proces razraden sam po sebi, proces koji se provodi na
odredene nacine. Dakle, procesi potro$nje pojedinac¢nih kucanstva relevantna su za
razumijevanje kako se odvija ekonomska socijalizacija potrosaca. U ovim

mikrookruzenjima pitanje je jesu li procesi potro$nje vodeni prosocijalnim vrijednostima

11



prema obitelji, zajednici i osobnom rastu ili su to materijalisticke vrijednosti usredotoc¢ene
na vidljivi financijski uspjeh. Na ovoj razini ekonomije vrijednosni kontekst, u koji su
osobe ugradene, ¢ini znac¢ajnu razliku u pogledu njihove dobrobiti ¢ak i u mladoj dobi
(Beutler, 2008).

3.3.1. Djeca kao potroSaci

Interes marketinga i medija usmjerenih na djecu kao potrosace u novije vrijeme je u
znagajnom porastu. Kao jedan od presudnih razloga autorica Sramova navodi dje¢ju moé
uvjeravanja kod roditeljskog ponasanja prema kupovini. Djeca i mladi nisu ekonomski
snazna skupina, no privlace trgovce upravo zbog svoje sposobnosti i uvjerljivosti u krugu
obitelji. Marketing i mediji postali su svjesni da se s povecanjem djetetove dobi poveéava
1 njegova sposobnost uvjeravanja te je njihova paznja usmjerena na dijete kao potrosaca.
Njihov glavni cilj jest uvjeriti potrosaca o vaznosti posjedovanja odredenog proizvoda ili
usluge. Komunikacije u sklopu marketinga skup su masovnih, skupnih i meduljudskih
aktivnosti. Njihov je cilj posti¢i promjene u znanju, stavovima i ponasanju cijele skupine
u odnosu na odredeni proizvod ili uslugu. U posljednje vrijeme svjedoci smo porasta
zanimanja marketinga za djecu kao potroace. Cinjenica je da djeca provode slobodno
vrijeme okruzeni medijima, uglavnom televizijom i internetom te da sve veci broj oglasa
sadrzi lazne informacije 1 ideju da kad osoba poveca svoje bogatstvo, postaje ljepsa,
omiljenija, sretnija i zadovoljnija. Dijete ima sklonost vjerovanja u poruku koja mu je
predstavljena jer ne moze razlikovati komercijalni sadrzaj Sto dovodi do smanjenja
psiholoskog blagostanja i povecanja posesivnosti. Upravo zbog toga djeca svoju osobnost
ne dozivljavaju kao vaznu, ve¢ se osvréu na to koliko posjeduju. Jedan od nacina na koji
marketing ostvaruje komunikaciju s djecom jest putem oglasavanja tj. predstavljanja
proizvoda 1 usluga §iroj javnosti. Susre¢emo se s komercijalnim i drustvenim reklamama
¢iji je zadatak da nam skrenu pozornost na hitne socijalne probleme kao §to su ratovi,
glad itd. Komercijalne tvrtke smatraju da pomocu globalnih i socijalnih problema mogu
ojacati vrijednost brenda kao i1 povecati svoju dobrobit. Nadalje, tu je promocija prodaje
koja predstavlja kratkoro¢nu aktivnost koja koristi podrazaje za trenutni porast proizvoda

I kupnju usluga. To su npr. popusti, kuponi, natjecanja i sl. Kod djece kao potrosaca

12



nailaze na pozitivan odgovor upravo zato §to ciljaju na njihovu prirodnu naivnost,
lakovjernost i oslanjanju se na njihov hobi u vidu sakupljanja stvari. Osobna prodaja
smatra se jednom od najuéinkovitijih u uvjeravanju, formiranju misljenja i izgradnji
vlastite preferencije za ponudeni proizvod ili uslugu. Prednost je u osobnom kontaktu te
dvosmjernoj komunikaciji. Djeca svoj odnos prema ponudenim proizvodima temelje na
popularnosti odredenog dobavljac¢a. Jednako bitni su i odnosi s javno$¢u kao oblik
izgradnje dobrih odnosa odrzavanjem povoljnog publiciteta. Povoljan publicitet pojacava
dobro javno znacenje te poniStava negativnu reputaciju. Kao zadnju vrstu marketinga i
nadina na koji mediji komuniciraju s djecom kao potroa¢ima autorica Sramova navodi
izravni marketing. Usredotoc¢enost je na izgradnji odnosa s kupcima te je za primjer

navedena distribucija letaka i kataloga u postanske sandu¢ice (Sramova, 2015).

Veliki dio rasprave o marketingu usmjerenom na djecu usredotoCen je na oglasavanje,
prvenstveno na oglasavanje putem masovnih medija i nacine na koji djeca stupaju u
kontakt s televizijom te, u novije vrijeme, internetskim oglasavanjem. lako postoje
tvrdnje da djeci nedostaju zivotne vjestine i iskustvo kako bi se oduprli uvjerljivoj prirodi
komercijalnog oglasavanja, pronalaze se 1 druge tvrdnje koje se zalazu za to da
promotivne poruke pruzaju informacije koje djeci omogucuju informirani izbor. Iako se
obi¢no pretpostavljalo da su tinejdzeri manje osjetljivi na oglaSavanja, nedavna
istraZivanja sugeriraju da oglaSavanja mogu biti jednako uvjerljiva kao i kod mlade djece
kada je u pitanju digitalni marketing. DanaSnja djeca suocena su s raznoliko$¢u novih
medija u kojima se razlika izmedu komercijalnog i nekomercijalnog materijala sve vise
zamucuje. Za trenutne generacije televizijsko oglaSavanje predstavlja samo jedan aspekt
njihova iskustva s potro$njom, a novija razmatranja prikazuju angazman djece sa Sirim

spektrom medija poput interneta (Marshall, 2010).
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4. OBITELJ KAO AGENST EKONOMSKE SOCIJALIZACIJE

4.1. Roditelj kao model ponasanja

Ekonomisti su ve¢ dugo zainteresirani za prijenos ljudskog kapitala s roditelja na dijete i
za razumijevanje onoga Sto odreduje ekonomski uspjeh djece. Istrazivanja u nekoliko
polja pokazuju da roditelji imaju utjecaj na djecu u viSe aspekata: ulaZzu u obrazovanje
svoje djece, prenose kulturne vrijednosti i socijalne vjestine te prenose svoje gene. Ono
Sto nije jasno jest koji su to¢no faktori vazni za prijenos ekonomskog ponasanja; malo
znaju o tome $to se prenosi i kako. Istrazivanje individualnih razlika na podrucjima
Stednje i posudivanja ukazuju na to da oblikovanje dje¢jeg vremena i daljnja usmjerenja
u buduénosti mogu imati ulogu u prenoSenju ekonomskog ponasanja. U proucavanju
odraslih jasna je spoznaja da je duzi vremenski horizont povezan s uspjeSnom
implementacijom planova Stednje 1 da je orijentacija u buducnosti vazna za Stednju.
Bernheim, Garrett i Maki (2001) otkrili su da je ponaSanje odraslih prema Stednji
povezano s pamc¢enjem o ponasanju njihovih roditelja. Webley i Nyhus (2006) otkrili su
da ponasanje roditelja (npr. raspravljanje o financijskim pitanjima s djecom) i orijentacija
roditelja (savjesnost, buduc¢a orijentacija) imaju slab, ali jasan utjecaj na ekonomsku
orijentaciju adolescenata i ekonomsko ponaSanje kao i na ekonomsko ponaSanje u
odrasloj dobi. Koncepti roditeljskih dimenzija i stilova obuhvacaju normalne varijacije u
pokusajima roditelja da kontroliraju 1 socijaliziraju svoju djecu 1 Siroko su koristeni u
razvojnoj i obrazovnoj psihologiji. Temeljna teza jest da su obrasci roditeljstva vazniji od
specifi¢nih ponaSanja poput npr. omogucéavanja djeci dZeparca i poticanja djece da Stede
pomocu bankovnog racuna. Maccoby i Martin (1983) tvrde da postoje tri kljucne
dimenzije roditeljstva: roditeljska toplina — podrska, kontrola ponasanja i psiholoska
kontrola. Vecina vjeruje da je kombinacija ovih dimenzija vrlo vazna, no javlja se i
Cetverostruka tipologija koja sadrzi autoritativan, autoritaran, popustljiv i zanemariv
roditeljski stil. Autoritarni roditelji imaju visoke zahtjeve za samokontrolom, ali su manje
osjetljivi na djetetove razvojne potrebe, pruzaju minimalnu emocionalnu podrsku i
zahtijevaju visoku razinu discipline. Autoritarni roditeljski stil pokazuje povezanost s
loSijim ishodima djece u usporedbi sa autoritativnim roditeljskim stilom poput nizeg
akademskog prosjeka. Permisivne roditelje karakterizira niska razina ocekivanja
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samokontrole i discipline dok istovremeno pokazuju osjetljivost i toplinu. Nemarni
roditeljski stil karakterizira niska zahtijevanja samokontrole te pokazuju neosjetljivost na
potrebe djeteta. Carlson, Laczniak i Wertley (2011.) sazeli su niz svojih studija u odnos
izmedu roditeljskog stila i1 aspekata socijalizacije potrosaca, poput ogranienja
postavljenih na potrosnju djeteta, komunikaciju o potros$nji izmedu roditelja i djeteta i
zabrinutost zbog reklama fokusiranih na djecu. Zakljucili su da ¢e autoritativni roditelji
vrlo vjerojatno aktivno sudjelovati u socijalizaciji potroSaca. U kontekstu ekonomskih
ponasanja, autoritativni roditelji mogu rjede pruziti izda$niji dzeparac i vrlo je vjerojatno
da ¢e djeci ponuditi pomo¢ pri kupnji skupljih predmeta, pod uvjetom da djeca doprinose.
Roditeljski stil moze utjecati na razvijanje preferencija za troSenje i Stednju pored napora

roditelja kako bi poducavali svoju djecu o ekonomskom ponasanju (Webley, 2013).

Adolescencija je razdoblje u kojem ljudi donose odluke o napustanju obiteljskog doma,
zavr$avanju obrazovanja, vjen¢anja i osnivanja obitelji. Te odluke imaju veliki utjecaj na
njihov buduéi Zivotni put, a na njihovo donoSenje utjecu moguénosti dostupne
adolescentima. Unato¢ porastu individualizacije, budu¢nost adolescenata i dalje je u
velikoj mjeri odredena socijalnim statusom njithovih roditelja. Gotovo sva istraZivanja
povezana s roditeljskim statusom i buduc¢im planovima djece fokusiraju se na preferencije
adolescenata o prvom koraku tijekom prijelaza u odraslu dob: hoce 1i adolescenti nastaviti
svoje obrazovanje nakon zavrSetka osnovnog obrazovanja i ako da, na kojoj razini.
Postojece studije ogranic¢ene su u nacinu na koji se proucava utjecaj roditeljskog statusa
na preferencije. Neke od njih isticu razlike izmedu ekonomskih i kulturalnih aspekata
socijalnog statusa roditelja dok druge traze odgovor na pitanje utjece li socijalni status

roditelja izravno na djecje sklonosti u procesu socijalizacije (Keijer, 2016).

Roditeljska spremnost na komunikaciju vazna je u vidu obrazovanja mladih o pojmovima
poput proracuna, Stednje, ulaganja i pripreme za mirovinu, razvijanja korisnih i
ucinkovitih potrosackih vjestina i pomaganje da mladi izbjegnu ili savladaju financijske
probleme poput prekomjernog duga na kreditnoj Kartici. Ipak, obiteljski razgovori o
financijama sloZeniji su od samoga obrazovanja mladih i1 Cesto se dogadaju u krugu
obitelji dok nastoje ispuniti vazne financijske zadatke poput podmirenja dugova, ulaganja
1 priprema za mirovinu. U znanstvenoj literaturi uglavnom se ne mogu pronaci rjeSenja
slozenosti ovih obiteljskih razgovora. Istrazivanje potrosackih financija fokusiralo se
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gotovo iskljucivo na opseg roditeljskog utjecaja na znanje, stavove i ponaSanja djece
vezanih uz potrosnju, kao i na to kako roditeljski stil utjece na u€enje djeteta potrosackim
vjestinama i kako roditelji reagiraju na marketing usmjeren na dijete. Najvise istrazivanja
o potrosackim financijama istrazivalo je strukturu, ucestalost ili opseg obiteljske
komunikacije o konzumaciji. Roditelji predstavljaju najvaznije ¢imbenike socijalizacije
djece te je njihov utjecaj dugotrajan. Uloga roditelja u potroSackoj socijalizaciji djeteta
kljucna je jer modeliraju ponaSanje djeteta kao potroSaca, donose pravila o djecjem
potroSackom ponasanju i donose odluke o ukljuéivanju u rasprave o financijskim

odlukama, kupnji, novcu i srodnim temama (Allen, 2008).

4.2. Radne uloge djeteta

Kucanski poslovi sredisnji su dio djecjih radnih aktivnosti u razli¢itim kulturama tijekom
vremena. Sukladno tome, ukljucenost djece u rad u domacinstvu izazvalo je pozornost
istrazivaca u razli¢itim disciplinama. Vecina istrazivanja fokusira se na uvjete u opsegu
dje¢jeg sudjelovanja u kucanskim poslovima poput dobi djeteta, spola ili socijalnog
podrijetla. Kao i s drugim aspektima, zrelost donosi odgovornost u ku¢anstvu te se smatra
da to korisno pridonosi dje¢joj psihosocijalnoj funkciji. Medutim, mali je broj empirijskih
istraZivanja o ovoj tvrdnji. Najjasniji dokaz za pozitivne u¢inke djecjih kucanskih poslova
sugerira da dje¢ji rad moze promicati osjecaj odgovornosti i brige za druge, ali samo u
kontekstu gdje njihov rad predstavlja znacajan doprinos obiteljskoj ekonomiji. Ova
otkri¢a impliciraju da analiza potencijalnih posljedica sudjelovanja djece u kucanstvu
mora uzeti u obzir ne samo objektivna svojstva djecjih aktivnosti (npr. koje vrste posla
djeca obavljaju ili koliko Cesto su angazirani u ku¢anskim poslovima) ve¢ i znaenje
pripisano dje¢jem radu na temelju sustava vrijednosti ili vjerovanja koja djeluju u
njihovim obiteljima. Takva su otkri¢a u skladu s perspektivom da objaSnjenja ponaSanja
I razvoja moraju uzeti u obzir objektivna i subjektivna svojstva dane situacije. Brojna
istrazivanja otkrila su spolne razlike u dje¢jem izvodenju zadataka te sugeriraju da
djevojke ukupno rade vise 1 provode viSe vremena na zadatcima kao §to su pranje posuda
i ¢iS¢enje dok se djecacima dodjeljuju zadatci poput kosSenja travnjaka i iznoSenje otpada.

Takva iskustva mogu imati vazne implikacije za djecje spolne uloge. Zelizer (1985)
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navodi da promjene u strukturi obitelji mogu znaciti da se djecja uloga u obitelji pocinje
mijenjati. Prethodna istrazivanja pokazuju da ocevi i sinovi obavljaju vise posla, posebice

tradicionalnije ,,Zenske* zadatke kada majke rade izvan ku¢e (McHale, 1990).

Sudjelovanje je klju¢ni prediktor kvalitete Zivota i priprema za neovisan zivot. Kucanski
poslovi uobicajeni su zadatci koji se odvijaju ¢esto u svim domovima, a sudjelovanje
pruza nacin za razvijanje vjeStina i druStveno sudjelovanje. Roditelji smatraju da je
sudjelovanje u kuc¢anskim poslovima vazna aktivnost za djecu. Angaziranost u ku¢anskim
poslovima pomaze djeci pripremiti se za buduéi zivot u zajednici te se takva priprema
uglavnom dogada kod kuce. Dakle, aktivno sudjelovanje u rutinama doma potice ucenje
kucanskih poslova kod djece. U€enje se moZe razvijati putem promatranja drugih ¢lanova
kako obavljaju kué¢anske poslove ili putem izravnih uputa i nadzora. Roditelji o¢ekuju da
djeca preuzmu vecu odgovornost za kucanske poslove kako stare. Promjene u
odgovornosti vidljive su u prijenosu odgovornosti za izvrSavanje zadataka sa roditelja na
dijete. Dokumentiranje ovih promjena koje dovode do neovisnosti djece, pomaze
obiteljima prilagoditi o¢ekivanja i utvrditi strategije za ukljucivanje djece u svakodnevne
zadatke. IstraZivanje djecjeg angazmana u tim zadatcima pomaze razumijevanju kako
pripremiti djecu za budu¢i samostalni Zivot. Mnogo se varijacija, povezanih s ku¢anskim
poslovima koje djeca obavljaju, dogada u obiteljima zbog kulturnih vrijednosti, djecje
dobi, sposobnosti i raspoloZivog vremena. Mnogi roditelji cijene sudjelovanje u
kucanskim zadatcima kao nacin pomaganja djeci da nauce upravljati svojim budué¢im
domom te cijene razvoj odgovornosti i osjecaj bivanja dijelom obitelji. Obitelji se
razlikuju u ocekivanjima i zadovoljstvu te u distribuciji odgovornosti u kucanstvu.
Bavljenje svakodnevnim zadatcima podrzava socijalno strukturiranje obiteljskog
okruzenja. Kucanski su poslovi rutina koja se ¢esto dogada i Cesta je u svim domovima.
Ucenje 1 aktivno sudjelovanje u takvim zadatcima predstavlja nacin da se stekne

neovisnost medu djecom i mladima unutar obitelji (Dunn, 2014).

17



5. FINANCIJSKA PISMENOST

5.1.  Sto je financijska pismenost?

»Financijska pismenost je kombinacija znanja, vjeStina, stavova i ponasanja koji su
potrebni za donoSenje ispravnih financijskih odluka i za financijsko blagostanje svakog
pojedinca, a time i1 drustva.“ (Ivanov, 2017;8) Biti financijski pismena osoba i zaradivati
novac nije nuzno jednak pojam. Osoba se vrlo lako moze na¢i u financijskim
poteskocama ako pravovremeno ne razvije vjeStine i znanja nuzne za kontroliranje
financija. Odgovornost prema novcu stje¢e se donosenjem osobnih financijskih odluka.
Savjet je mladima da, prije nego $to postignu samostalnost 1 udu u svijet rada, postignu
odgovornost prema vlastitim financijama. Biti financijski pismen znaci da je osoba
tijekom cijeloga zivota sposobna donositi financijske odluke sukladno s mijenjanjem

zivotnih okolnosti (Ivanov, 2017).

Nagli razvoj financijskog trzista i brojne demografske promjene dovele su do
neophodnosti financijskog obrazovanja u suvremenom svijetu. Pojavom globalizacije i
tehnoloskih inovacija pojedincu se namece financijska odgovornost gdje svakodnevno
mora donositi odluke za djelotvorno novéano upravljanje kako bi osigurao financijsku
stabilnost. ,,Negativne posljedice ekonomske krize pridonijele su identificiranju potrebe
za promicanjem financijske pismenosti, odnosno potrebe za uvodenjem financijskog
obrazovanja.“ (Balen, 2017;22) Obrazovne politike pojedinih drzava rezultiraju
podignutom razinom svijesti kada se radi o financijskoj pismenosti. Formalni i neformalni
oblici obrazovanja predstavljaju temelj za ravnomjerno provodenje financijskog
obrazovanja. Globalna financijska kriza povezuje se s brzim rjeSenjima za postizanje
financijske pismenosti gradanstva. Usprkos tome, postizanje financijske pismenosti
gradanstva otezali su uvjeti u kojima financijsko obrazovanje nije postavljeno kao
prioritet. Od ideje pa do konacnog cilja, financijski samostalnog gradanstva, treba proci
odredeno vrijeme. Autorica Balen osvrée se na jednostavnu definiciju financijske
pismenosti koju su iznijeli Chen i Volpe (2002) u kojoj tvrde da je financijska pismenost

vjestina pojedinca da upravlja vlastitim financijama (Balen, 2017).
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Autorica Bras Roth i njezini suradnici osvréu se na ispitivanje financijske pismenosti u
sklopu PISA istrazivanja gdje se ispitivala financijska pismenost kod mladih. Financijska
pismenost sastoji se od brojnih aspekata koji zajedno ¢ine jednu cjelinu. Stoga autorica
navodi pismenost kao pojam koji se razvija tijekom cijelog zivota, a uvjetovan je
odredenim znanjima, vjeStinama i sposobnostima. Osim navedenog, autorica navodi
motivaciju 1 samopouzdanje kao Cimbenike koji emocionalno utjecu na donoSenje
financijskih odluka pojedinca. Ovi ¢imbenici smatraju se klju¢nim u razvijanju znanja i
vjestina financijskog djelovanja. PISA 2012. navodi tri dimenzije koje organiziraju
podrucje financijske pismenosti: sadrzaji, koji se odnose na znanje i razumijevanje kao
temelj za razvoj financijske pismenosti; procese koji su dio pristupa i mentalnih strategija
te kontekste u situacijama koje zahtijevaju primjenu usvojenih znanja, vjeStina i

razumijevanja situacija (Bras Roth, 2014).

»OECD definira financijsko obrazovanje kao proces kojim  financijski
potroSaci/investitori poboljSavaju svoje razumijevanje financijskih proizvoda, koncepata
irizika te putem informiranja obrazovanja i/ili objektivnog savjetovanja razvijaju vjestine
I samopouzdanje kako bi postali svjesniji financijskih rizika i moguénosti, mogli donositi
informirane odluke, znali gdje potraziti pomo¢ i poduzimali druge u¢inkovite korake s

ciljem poboljSanja svoje financijske dobrobiti i zastite.“ (Bras Roth, 2014;27)

Autor Chris Arthur u svome radu zalaze se za obrazovanje o financijskoj pismenosti
potrosaca koje promice kao osnaZivanje individualnog rjeSenja koje potroSacima moze
pomoc¢i da razumiju sloZenost i stalne promjene na financijskom trzistu. Autor tvrdi da je
potrebno, kako bi se postigla financijska pismenost i gradanska odgovornost, vise od
izbjegavanja bankrota, davanja u dobrotvorne svrhe ili adekvatnog izracunavanja
financijskog rizika. Potrebno je da shvatimo svoju odgovornost za drustveno stvoreni
ekonomski rizik kako bismo se mogli ponasati odgovorno i biti odgovorni za u¢inke nasih
kolektivnih radnji proizvodaca i potrosaca. Biti financijski pismen gradanin zahtijeva
sposobnost Citanja svijeta kao i rije¢i. Obrazovanje o financijskoj pismenosti trebalo bi
podrzati gradansku duznost da u dogovoru s drugima promijenimo nacin na koji
proizvodimo, distribuiramo i konzumiramo plodove naseg kolektivnog rada kako bismo
mogli stvoriti, ako tako odlu¢imo, nove uvjete. Kao cilj financijskog obrazovanja autor
postavlja stjecanje znanja i vjestina koje ¢e omoguciti da pojedinac razumije i odgovori
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na slozena pitanja u pogledu vlastitih osobnih financija i financija njegove obitelji,
takoder razvije razumijevanje lokalnih i globalnih uc¢inaka svjetskih ekonomskih sila.
Nadalje, definira financijsko obrazovanje kao postupak kojim financijski
potrosaci/investitori poboljsavaju razumijevanje financijskih proizvoda i koncepata te
putem informacija, uputa i/ili savjeta razvijaju vjeStine kako bi postali svjesniji
financijskih rizika, donijeli informirane odluke, znali gdje se obratiti za pomo¢ i poduzeti

druge ucinkovite radnje za poboljSanje njihove financijske dobrobiti (Arthur, 2012).

5.2.  Financijska pismenost mladih

U sve sloZenijem druStvu financijska pismenost smatra se klju¢nom, a time i
neizostavnim dijelom obrazovanja. To je u skladu s razvojem obrazovnih kurikuluma koji
su usredotoCeni na razvoj aktivnog i poduzetnog gradanstva. Drzavljanstvo
podrazumijeva neovisnost, slobodu i odgovornost, ukljuc¢ujuéi i financijska pitanja. Stoga
je "ekonomsko gradanstvo" vazan aspekt gradanstva kojemu do sada nije pridavana
velika paznja u nastavnim programima za gradansko obrazovanje. Djeca i adolescenti
svoj puni potencijal kao gradani mogu ostvariti samo ako su financijski osnazeni i
sposobni; u tom pogledu su klju¢ni financijsko obrazovanje i socijalno obrazovanje
(Amagir, 2018).

Financijski problemi vazan su dio svakodnevnog Zivota pojedinaca i obitelji. Nedavni
pad u gospodarstvu pruza brojne primjere kako nedostatak financijske sposobnosti moze
utjecati na obiteljski zivot. Negativni ekonomski trendovi poput povecanja stope
nezaposlenosti i povecanja potrosackog duga pokazuju da postoji potreba obitelji da bolje
razumiju ekonomiju i posjeduju potrebna znanja i vjeStine za donoSenje vaznih
financijskih odluka. Obiteljske financijske poteskoce mogu proizaéi iz nedovoljnog
financijskog znanja pojedinaca. Ucenje djece financijskoj pismenosti uglavnom je
prepusteno roditeljima, ali studije potvrduju da mnogi roditelji nemaju potrebne vjestine.
Lyons i Hunt (2003) otkrili su da mladi zele ste¢i financijsko znanje i postati odgovorni
potrosaci, ali da pojam financija nije znacajno diskutiran u njihovom domu. Istrazivanje
o mladima i novcu TIAA-CREF Instituta (2001) spoznalo je da se 94 % mladih okrenulo

svojem roditelju za financijsko obrazovanje, ali se ispostavilo da roditelji nisu najbolji
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financijski edukatori svojoj djeci niti su smatrali da je njihova odgovornost da financijski
poducavaju svoju djecu. Vjeruju li roditelji da je to njihova odgovornost ili ne, djeca se
obracaju roditeljima za vodenje. Prema teoriji socijalnog ucenja, djeca financijska
iskustva stjeCu putem opazanja, vjezbanja i sudjelovanja, kao i uputa dobivenih od strane
roditelja. Roditelji moraju shvatiti kada su djeca spremna za ukljucivanje u razne
financijske odluke kako bi cjelokupnu situaciju iskoristili kao priliku za stjecanje
pozitivnih iskustava pri uCenju. Roditeljsko prakticiranje financijskih koncepata moze
utjecati na financijsku pismenost od malih nogu pa sve kroz tinejdzerske godine. Roditelji
uce djecu kako se ponaSati oslanjajuci se na njihove vrijednosti, vjerovanja i znanje
oblikuju¢i tako odnos njihove djece prema financijama kao i njihovo ponasanje. Allen i
sur. (2007) utvrdili su da mladi novac vide kao problem ako dolaze iz obitelji u kojima
su se roditelji svadali oko novca. Cesto udenici, ¢iji su roditelji imali financijskih
problema, slijede financijske obrasce svojih roditelja, ponavljajuc¢i pritom njihove
financijske poteskoce. Ukratko, roditelji su klju¢ni u utjecaju na zivote svoje djece, stoga
utjecu na pozitivno ili negativno financijsko znanje, stavove 1 ponasanja koje mladi imaju

0 novcu (Jorgensen, 2010).

Budu¢i da su vrlo mala djeca financijski ovisna o roditeljima i imaju malo sredstava
(novéano ili imovinsko) nad kojim samostalno kontroliraju, financijsko obrazovanje
usmjereno na ovu dobnu skupinu, za razliku od starijih osoba, op¢enito ne cilja na
poducavanje financijskih Cinjenica koje bi odmah promijenile financijsko ponaSanje.
Medutim, opcenito je poznato da se djecu moze poducavati o osnovnim prednostima
dijeljenja, Stednje i kupnje kako bi se podrzale pozitivne financijske navike. Ovakva
praksa vodi do bolje vodenog financijskog zivota kada postanu odrasli, neovisni potrosaci
I Stedise. Takoder se smatra da ukljuivanje roditelja u obrazovanje financijske
pismenosti njihove djece moze povecati vlastito financijsko znanje roditelja, ¢ineéi ih
boljim financijskim uzorom svojoj djeci. Djeca o novcu uce iz mnogih izvora. Mnogo
prije nego Sto krenu u skolu, promatraju odrasle kako koriste novac i kupuju stvari. Ono
¢emu djeca svjedoce utjeCe na njihove stavove o tome ¢emu novac sluzi. Neka od ovih
uvjerenja pomo¢i ¢e im kada budu potroSaci u odrasloj dobi, dok neka nece. Autorica
Holden i suradnici tvrde da je fokus na vrlo maloj djeci od velike vaznosti iz nekoliko

razloga. Postoji mogucnost da su vjestine ste¢ene u djetinjstvu i navike koje su im usadili
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roditelji najvaznije za kasnije obrasce financijskog ponaSanja. Malo je programa
financijskog obrazovanja usmjereno na predskolsku djecu pa je i njihova ucinkovitost
gotovo neispitana. Vrlo mala djeca ne komuniciraju samostalno s financijskim
institucijama i trzistima, nastavni programi za njih mozda moraju biti bitno razliciti.
Sposobnost vrlo male djece da razumiju osnovne financijske koncepte usko je povezana
s kognitivnim razvojem djece. Vrlo mala djeca ne moraju pohadati skolu, stoga kurikulum
treba ukljuciti roditelje kao ucitelje 1 biti razmotren za usvajanje u predskolskim

ustanovama koje pohadaju (Holden, 2009).

5.3.  Upoznavanje s pojmom novca

S pojmom novca u suvremenom svijetu susre¢emo se svakodnevno, stoga je od najranije
dobi prisutan u Zivotu djece. Ideje o novcu dobivaju od svojih roditelja, tako da je logi¢no
da je dom najbolje mjesto za poducavanje djece o novcu. Mala djeca ne mogu u
potpunosti razumjeti obiteljske financije, ali skladu s njihovom razvojnom razinom,
potrebno je postupno uvoditi pojam novca. Djeca se ne radaju sa smislom za novac, ona
uce putem onoga $to vide, uju 1 iskuse. Uce putem svojih pogresaka kao i uspjeha. Nacin
na koji djeca uce, djelomi¢no ovisi o njihovoj dobi. Djeca predskolske dobi uce ¢ineci.
Rijeci, radnje, lica, izrazi i ton glasa djetetu govore kako se netko osje¢a oko novca kao i
drugih stvari. DZeparac mladima daje priliku za upravljanje novcem i vjeZbanje Zivljenja
unutar redovitog prihoda kao da su zaposleni. Ovo iskustvo izvrsna je prilika za pripremu
za svijet odraslih u koji ¢e ubrzo uéi. Kako bi dzeparac postigao ciljano, roditelji 1 djeca
moraju znati koje troskove bi trebao pokriti. Za to je pozeljno napraviti popis trosSkova
kao i razgovarati o tome kako rukovati prekomjernom potrosnjom i drugim problemima
koji se mogu pojaviti. Kod pojave dZeparca vrlo je bitno drzati dZeparac i1 obavljanje
kuc¢anskih poslova odvojeno. Time se djecu uci da ljudi moraju ispunjavati odgovornosti
te pritom ne ocekivati novac kao nagradu. Poput odraslih, i djeca koriste novac na tri
glavna nacina. Oni ga tro3e, dijele ili $tede. Stedne kasice mogu uvesti malu djecu u ideju
Stednje. Stednja za cilj moZe nadahnuti djecu (i odrasle) da preuzmu kontrolu nad svojim

potrosackim navikama 1 planiraju buduce potrebe i1 zelje. "Upravljanje novcem" jest
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spoznaja koliko novca imaju, a zatim planiranje kako ga Koristiti. Dobra metoda
upravljanja novcem jest pisani plan potro$nje. Djeca mozda nemaju pojam koliko se
novaca trosi na njih ili koliko novaca troSe dok ne vide zapisano. Plan potrosnje moze
pomo¢i djeci gotovo bilo koje dobi da ispravi njihove ideje i ciljeve. Kada se napravi plan

potrosnje, bitno je postaviti razliku izmedu potreba i zelja (Horton, 1988).

5.3.1. Djeca u dobi do pet godina

Do Zivotne dobi od pet godina djeca bi trebala ste¢i odredena znanja o pojmu novca.
Roditelji nose odgovornost da pravovremeno objasne i na konkretnim primjerima djeci
prenesu osnovno znanje o novcu koje ¢e razvijati kako dijete stari. Do pete godine Zivota
dijete bi trebalo spoznati da se novcem kupuju stvari koje su nam potrebne za
svakodnevni zivot te da je novac neophodan za kupnju istih. Nacin na koji pribavljamo
taj novac jest rad. Prilikom kupovine bitno je postaviti prioritete i odrediti koje su stvari
potrebne, a koje sporedne. Djetetu je potrebno objasniti da ¢e se ¢esto naéi u situaciji da
stvar koju veoma Zeli ne¢e dobiti upravo u tom trenutku. Stednja je izvrstan na¢in ¢uvanja
novca 1 kontrole potros$nje. Do pete godine djeca bi trebala usvojiti znacenje kuna 1 lipa.
Potrebno je povezati njihovo prethodno znanje o svrsi novca te im na primjeru kuna i lipa
predstaviti ih kao sredstvo koje sluZi za placanje. Vrlo je bitno da dijete shvati vrijednost
pojedinih kovanica, da je vrijednost kune veca od vrijednosti lipa te da svaka kovanica
ima odredenu veli¢inu, boju 1 motiv. Kada je dijete savladalo pojam kovanica,
preporuceno je postepeno uvoditi pojam novcanica te usporediti njihovu vrijednost
naspram kovanica. U svakodnevnoj kupnji, pozeljno je djetetu ukazati na cijene artikala,
posebice one artikle koji su djetetu zanimljivi poput slatkiSa. Ve¢ od trec¢e godine djetetu
se moze dati kasica za Stednju gdje ¢e moci spremiti novac koji su mu dali roditelji ili
prijatelji. Na taj na¢in dijete ¢e spoznati da kada nesto Zzeli, treba pokazati strpljenje i
ustedjeti novac. Kako bi dijete spoznalo da se novac ne troSi samo na stvari koje Zeli,
roditelj mu moZe nacrtati krug gdje mu pokazuje mjesecne izdatke obitelji pa ¢e na taj
nacin ste¢i spoznaju da se mjesecno mora placati i stanarina, ra¢uni 1 drugi troSkovi pored

trgovine. Kako bi se stekla odgovornost djeteta o posudenim predmetima, roditelj i dijete
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mogu posjetiti knjiznicu. Na taj nacin dijete steCe spoznaju o posudbi predmeta na

odredeno vrijeme te se isto moze povezati s novcem (Pavlin-Bernardi¢, 2015).

5.3.2. Od Sest do deset godina

U ovom razdoblju dijete bi trebalo posjedovati znanja o tocnoj vrijednosti novca, treba
biti sposobno za racunanje s novcem kao i znati od koliko se lipa sastoji jedna kuna.
Djetetu se moze dati odgovornost odluc¢ivanja o prioritetima u kupnji, polako ga
upoznavati s pojmom Stednje u banci i kamatama koje idu uz istu, kao i nacinom
koristenja kreditnih kartica. Bitno je da dijete u ovom razdoblju shvati nacin na koji
funkcioniraju kreditne kartice te da se sav novac potrosen s kreditne kartice odbija od
mjesecne zarade. Sukladno s djetetovim razvojem, potrebno je vjeZbati zbrajanje i
oduzimanje novca kao §to se to odvija u trgovini. Uzmimo za primjer, ukoliko dijete
odlu¢i kupiti ¢okoladu koja kosta 6 kuna i preda prodavacici nov¢anicu od 10 kuna,
potrebno je da dijete usvoji znanje o iznosu koji ¢e mu prodavacica vratiti. PoZeljno je
dijete ukljuéiti u kupovinu proizvoda te mu objasniti omjer cijene i kvalitete. U ovom
razdoblju djetetu se mozZe otvoriti racun u banci te na tom primjeru objasniti kako djeluju
kamate. Na temelju dZeparca roditelj s djetetom moZe planirati njegove tjedne troskove 1
organizirati koliki iznos mu je potreban za svakodnevne troskove poput uzine dok ostatak
novca moze staviti na Stednju te si kasnije kupiti nesto po Zelji. S vremenom iznos

dzeparca se moze povecavati (Pavlin-Bernardic¢, 2015).

5.3.3. 0Od 11 do 13 godina

U suvremenom svijetu doslo je do porasta kupovine predmeta putem interneta. lako nam
internet nudi niz prednosti, iza internetske kupovine kriju se opasnosti krade osobnih
podataka. U ovom razdoblju roditelji bi djeci trebali objasniti opasnosti koje se kriju iza
kupovine putem interneta koje zahtijevaju unos podataka koji se nalaze na kreditnoj

kartici. Takoder, bitan je naglasak na razumnom koristenju kreditnih kartica. Kupnja
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putem interneta moze se povezati s pojmom e-maila i opasnosti koje stoje iza dijeljenja
osobnih podataka. Djetetu se moze dati odgovornost odredivanja iznosa koji ¢e se
mjesecno uplacivati u banku u vidu stednje. Ovo razdoblje je idealno za podizanje svijesti
o impulzivnom troSenju. Roditelj moZze pokazati djetetu kako se suzdrzava od impulzivne
kupnje i na taj nacin pruziti pozitivan primjer. Ukoliko se desi situacija da dijete novcem
od $tednje kupi nesto $to mu nije potrebno ili mu se kasnije nece svidjeti, roditelj treba
primjereno reagirati i razgovorom ga uputiti na razmatranje suzdrzavanja pri iducoj
kupnji (Pavlin-Bernardi¢, 2015).

5.3.4. Od 14 do 18 godina

U razdoblju gdje se dijete polako priblizava punoljetnosti, odgovornost je na nivou
odrasle osobe. Roditelji bi trebali upoznati ih s pojmom kredita i njegovim znacenjem u
zivotu, kao 1 s pojmom poreza te zasto smo obavezni placati porez. Djeci je u ovom
razdoblju potrebno dati vecu odgovornost u vidu planiranja obiteljskih rashoda, kupovine
vecih artikala kao $to je namjestaj ili automobil te kupovanje vlastite odje¢e. Upoznavanje
djeteta s pojmom kredita idealna je prilika da dijete vidi koliki postotak u mjese¢nom
budZetu obitelji iznosi rata kredita. Jednako tako poZeljno je postupiti s porezom: na
vlastitoj placi moze se pokazati koliko iznosi porez. Iznos dZzeparca u ovoj dobi promijenit
¢e se u odnosu na vrijeme kada je dijete tek pocelo dobivati dzeparac. Bitno je da roditelj
djetetu postavi kvalitetan primjer da bi dijete razvilo odgovornost kada se radi 0 novcu i
postavljanju prioriteta. Djeca se ugledaju na svoje roditelje te uce na primjeru koji im
roditelji predstavljaju. Za pozitivan stav prema novcu bitan je razgovor i zajednicko
donoSenje odluka. Pravovremenim prepustanjem odgovornosti, dijete ¢e od najranije dobi

razviti radne navike kao i financijsku samostalnost (Pavlin-Bernardi¢, 2015).
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6. EKONOMSKA SOCIJALIZACIJA U ODGOJNO-
OBRAZOVNOJ PRAKSI

Roditelji, odgojitelji i svi suradnici predSkolske ustanove vodeni su zajednickim ciljem:
osiguravanje maksimalne dobrobiti djeteta. Nacionalni kurikulum za rani i predskolski
odgoj i obrazovanje dokument je od iznimne vaznosti za svakog odgojitelja i temelj
njegova profesionalnog rada. Za dostizanje kvalitete odgojno-obrazovne prakse bitno je
biti spreman na dugotrajan i zahtjevan proces koji se odvija u kompleksnom sustavu,

odnosno dje¢jem vrticu.

Jedno od nacela Nacionalnog kurikuluma za rani i predSkolski odgoj i obrazovanje
predstavlja Partnerstvo vrti¢éa s roditeljima i Sirom zajednicom $to je od iznimne
vaznosti za postizanje kvalitete odgojno-obrazovne prakse. Kako bi se ostvarilo
povjerenje izmedu odgajatelja i roditelja, potrebno je pokazati medusobno uvazavanje i
otvorenu komunikaciju s obje strane. Vode¢i se Cinjenicom da je potroSnja u druStvu u
sve vecem porastu, mozemo primijetiti promjene u navikama, stavovima i ponaSanjima
djece prema potrosnji. Kvalitetnim partnerstvom roditelja i odgojitelja te pravovremenom
socijalizacijom osigurat ¢e se razvoj stavova i ponasanja kao i ekonomska socijalizacija
djece. Uzevsi u obzir da roditelji kupovinu u vecini sluc¢ajeva obavljaju u prisutnosti
djece, odgojitelji mogu savjetovati roditelje da u kupovini daju pozitivan primjer djetetu
jer upravo roditelj predstavlja model ucenja vlastitom djetetu. Nadalje, odgojitelji se
mogu dogovoriti s roditeljima da uce djecu Sto su njihove potrebe, a sto zelje, a ukoliko
nesto jako zele, utoliko trebaju pokazati strpljenje i kupiti to kada budu spremni.
Odgoijitelji mogu poticati roditelje da s djecom vode svakodnevne razgovore o pojmu
novca, koja je uloga i svrha novca te koje su okolnosti u kojima osoba stje¢e novac za
odrasle, a koje za djecu. Za ovu situaciju moze se koristiti dZzeparac koji se djeci moze

davati na tjednoj ili mjesecnoj bazi, ovisno o dobi djeteta.

Djec¢ji vrti¢ treba teziti statusu kvalitetnog Zivljenja djeteta, stoga je idealno u
svakodnevne aktivnosti ukljuciti i one koje ¢e djecu upoznati s pojmovima novca, banke,
trgovina i mnogih drugih koje ¢e dijete pripremiti za svakodnevni zivot. Odgojitelj u sobi
dnevnog boravka moze postaviti kutak koji ¢e predstavljati trgovinu. Integracijom

likovnog podrucja djeca mogu samostalno izraditi artikle koji ¢e se u trgovini prodavati
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te novac koji ¢e se koristiti. Na taj nain djeca istovremeno razvijaju matematicke i
logicke koncepte, uce koliko nesSto kosta te se tu odgojitelju pruza idealna prilika za
postavljanje pitanja poput: ,,Sto mislig, je li jabuka skuplja od lopte?* i dr. Jo§ jedan nacin
ekonomke socijalizacije djece jest da se odgojitelj poveze s lokalnom zajednicom te se
organiziraju posjeti lokalnim trgovinama. Svjetski dan $tednje takoder se moze obiljeziti
organiziranjem posjeta banci gdje ¢e djeca dobiti priliku povezati stecena znanja s realnim
iskustvom. Brojne likovne tehnike mogu se iskoristiti za izradu kasica za Stednju koje se
kasnije mogu ponijeti kuci. Prednost izrade moze biti koriStenje prirodnih i recikliranih
materijala kojima ¢e djeca samostalno, uz minimalnu intervenciju odgojitelja, izraditi
Stednu kasicu i ukrasiti ju po zelji. Ovaj proces ukljucuje aktivno sudjelovanje djece u
svim fazama izrade ¢ime se postize razvijanje svijesti o Stednji od najranije dobi. Bitno
je naglasiti da u svim zamis$ljenim aktivnostima odgojitelj treba biti model ponaSanja i

pruzati pozitivan primjer djeci u svim aspektima.
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7. ZAKLJUCAK

Sagledavajuci trenutnu situaciju populacije stanovnistva, gotovo je sigurno re¢i da ée
potro$nja u buduénosti biti u sve ve¢em porastu. Suvremeni svijet voden je brojnim
tehnoloSkim postignuc¢ima koja su svakoga dana drugacija i naprednija. Potrebe i zahtjevi
potrosaca podlozni su konstantnim promjenama, stoga marketinske tvrtke ulazu sve vise
napora kako bi se prvi prilagodili zahtjevima i potrebama potrosaca, ¢ime se natjecu s
konkurencijom. Mediji su prisutni u svim aspektima zivota suvremenog Covjeka, a
pogotovo masovni mediji. Iako su u vecini slu¢ajeva sredstvo komunikacije ili posrednici

u komunikaciji, razvili su specifi¢an oblik manipulacije.

Zivot u svijetu koji je voden novcem i konstantnom potro$njom, utjeée i na najranjiviju
dobnu skupinu — djecu. Djeca kao potrosaci ciljana su dobna skupina medija zbog svoje
naivnosti, ali i utjecaja na obitelj. Od samog rodenja djeca su u socijalnom kontaktu s
obitelji, vrSnjacima te mnogim drugim ¢imbenicima pomoc¢u kojih usvajaju vjestine
potrebne za buduc¢i zivot. Roditelji i odgojitelji kao osobe odgovorne za djetetov razvoj,
snose veliku odgovornost za donoSenje odluka koje ¢e osigurati dobrobit djeteta i pravilan
razvoj. Kako bi u adolescenciji osoba bila sposobna samostalno donositi odgovorne
financijske odluke, cilj roditelja i odgojitelja treba biti i pravovremena ekonomska

socijalizacija djece.

Ve¢ u ranom djetinjstvu potrebno je djeci davati financijsku odgovornost primjerenu
razini razvoja i dobi djeteta. Razgovor te otvoren i iskren odnos s djetetom, doprinijet ¢e
kvalitetnoj komunikaciji roditelja, odgojitelja i djeteta. U odgojno-obrazovnom radu
potrebno je integrirati podrucja kako bi ekonomska socijalizacija djeteta bila uspjesSna i
potpuna. Sukladno s promjenama, odgojitelj treba cjeloZivotno raditi na poboljSanju svoje
odgojno-obrazovne prakse, a refleksijom na svoj rad, odgojitelj ima priliku usavrSavati
sva podrucja i proSirivati svoja znanja. Od neizmjerne je vaznosti voditi se ¢injenicom da
su djeca subjekti s vlastitim pravima i potrebama, koji trebaju biti aktivno ukljuceni u
vlastiti odgoj i obrazovanje, a odrasli su ih duzni tretirati kao ravnopravne ¢lanove drustva

koji istrazujuci svijet oko sebe, stjeCu nova znanja 1 iskustva.
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